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Kulturturism Markradsforing Biosfaromradet Vanerskargarden med Kinnekulle

2008-01-25

Sammanfattning

Ett biosfaromrédes syften &r att bevara, utveckla och stodja. Det finns inget kommersiellt
syftei galva biosfaromradet. Alla omraden & unika utifran dess egna forutsattningar. Vi har
valt att analysera biosfaromradet V anerskargarden med Kinnekulle ur ett turistiskt perspektiv.

Genom att se pa vad omradet idag har att erbjuda samt genom att utfora en enkatundersokning
i den referensgrupp som har arbetat med biosfaromradet hittills, har vi kommit fram till att
den stérsta potentialen fér ekonomisk utveckling &r just turism. Undersokningen har visat att
referensgruppen & mycket positiv till att bilda ett biosfaromrade eftersom att det vore
gynnsamt for pagaende verksamheter i omradet bade nar det gédller kommersiella syften eller
foreningsverksamhet. Referensgruppen lagger stor vikt vid en hallbar utveckling vad det
gdller miljoarbete ochsamverkan 6ver kommungranserna och det finns en stor kansla for
bygden och det rader ingen brist paidéer och engagemang. Ett biosfaromrade kan bidratill att
tydliggora och lyfta fram de htga natur- och kulturvarden som redan existerar i omradet, samt
anvanda dessa varden i omradets ekonomiska och sociala utveckling.

Tillgang till resurser som kravs for att biosfaromradet ska ha stor genomsl agskraft, bade
nationellt och internationellt och att det satsas pa marknadsforing eftersom begreppet biosfar
och vad det innebér & relativt okant i Sverige idag. For att 6ka konkurrenskraften och
kannedomenom omradet ar forutsittningen att marknaden svarar. Kommunerna har hér
ytterligare ett verktyg i sin marknadsforing.

Vi har arbetat utifran en enkatundersokning som har skickats till personer som medverkar i
referensgruppen for forstudien om biosfaromradet, samt fort samtal med turistchefen for
Lidkoping- Gotene. Analyserna fran detta tillsammans med den information som Johanna
MacTaggart har tillhandahallit har utgjort grunden for denna marknadsundersokning.

Affarsidé

Genom att konsekvent marknadsfora omradet som ett unikt modellomrade dar man verkligen
bryr ssig om sin hembygd, uppskattar vérdena i landskapet och dar man lever som man l&r, ska
man erbjuda saval besokare som bofasta en upplevelse av att vara goda medborgare och en
kandaav att gor det rétta. Omradet ska fungera som ett modellomrade, dar man fokuserar pa
samverkan och utveckling av lokala entreprendrer.

Vanerskargarden med Kinnekulle ska vara det savklara turistmalet for de manniskor som
soker livskvalitet.

Vision

Vanerskargarden med Kinnekulle skall om 10 &r vara ett foredome i landet och internationel It
och vara det avklaramalet for inhemsk turism samt for internationella turister. Besokare
saval som bofasta ska kdnna att de varden som uppréatthalls av biosfaromradet ska genomsyra
dlt. Det ska sta for god boendemiljo och livskvalitet. Har bryr vi oss om varandra och andra.
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Omvaérldsanalys extern

Politiska faktorer:

Nyckelord: Samverkan l6nar sig. Ett biosfaromrade &r ett modellom[éde, som darigenom ger
hogre status och 6kad synlighet. For detta behdvs en samlad insats. Ar det majligt for
kommunerna att samverka?

Miljon spelar en stor roll idag Man talar inte bara om ekologiska odlade varor och
narproducerat, det blir allt fler varor och produkter an bara matvaror som numera kan
miljomérkas, till exempel hotell, events, bathamnar. Kan denna trend anvandas av ett
eventuellt biosfaromrade? Att vara ett biosfaromrade innebér ett ansvar att man ” adopterar”

ett visst forhallningssatt mot miljéarbete och samhéllsutveckling.

Turism &r den naring som okar mest i landet och aven internationellt sett. Finns det en vilja att
satsa pa turismoch utveckla den turism som redan existerar i omradet?

Hogre skatter patill exempel flygresor och bensin paverkar hur manniskor planerar sina resor
och semestrar. Det kan ses som en fordel for ett biosfaromrade i ett turistiskt perspektiv,
genom att erbjuda ett alternativ utan att behova flyga

Slutsatser:

Det & viktigt att politikerna inser potentialen som Vanerskargarden samt Kinnekulle besitter
och gemensamt arbeta for att stérka varumarket. Biosfaromraden &r ett verktyg for samverkan
mellan de tre kommunerna.

Det & en grundforutsdttning att kommunerna arbetar tillsammans speciellt inom
marknadsforing, miljoarbete, turism m.m. Den 6kade medvetenheten kan skapa samarbete och
helhet nér denna samverkan mellan kommunerna stracker sig over de administrativa
granserna.

Det & en savklarhet, det ligger i projektets syfte, att man med ett biosfaromrade har atagit

sig att tanka pa hallbart miljcarbetet i storre utstrackning. Eftersom vardena i landskapet &r
grunden for den ekonomiska utvecklingen i bygden.
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Ekonomiska faktorer:

En stor potential for enbiosfarmodell & utvecklingen av besoksnéringen och en

livsmedel sproduktion dér nérodlat och ekologiskt odlat stér i fokus. Det finns manga
sméskaliga naringsidkare, samt foreningslivet och kult urella verksamheter. Kan
biosfaromradet anvandas som en plattform att skapa goda forutséttningar for smaforetagare?
Kan man 6ka synergin och skapa natverk som gar dver grénserna?

Sutsatser:
Ett biosfaromrade kan ge Okad inflyttning av méanniskor som soker en bra boendemiljé men
inte att forglomma & de manniskor som &r intresserade av natur och kultur.

Viktigt att ta fasta pa de néringsidkare som kan finna majligheter till utokade verksamheter
inom biosfaromradet. Det kan gélla altifran smaskaligt foretagande, hantverkare och
entreprendrer inom turism och handel.

Det kan leda till nya former for samverkan mellan olika aktérer kopplade till tillvaxtarbetet i
regionen och nya vagar for marknadsforing leder till att det upplevs som positivt att bo och
verkainom biosfaromradet och etablera nya foretag.

Ett biosfaromrade mojliggor en ekonomisk utveckling for turistrelaterande néringar,
livsemedel sproduktion, entreprentrforetag inom natur- och kulturturism och bestksnaringen i
vid bemérkelse.

Det ar viktigt att veta att forutsattningen finns fér ekonomisk utveckling. Biosférbegreppet bor
forankras ytterligare for att bli en starkare attraktionskraft.

Sociala faktorer:

Livskvalitet: ett begrepp som betyder allt mer for manniskor. Man bryr sig om vad det &r i
maten man stoppar i sig, man véljer farg utan gifter, man & positiv till alternativa brénslen
osv. Man langtar till naturen och det ursprungliga.

Det finns ett intresse for att valja det miljovanliga alternativet, bade for privata konsumenter
och néringsidkare. Gamlaideal & i ropet, handarbete, hemgjort, naturligt. Man vill bo bra och
rent. Stillhet, lugn. Gott samvete, gora det rétta. Biosfaromraden bidrar till 6kat socialt kapital.

Slutsats:

Det & viktigt att man inom omradet utvecklar verksamheten for natur- och kultur upplevelser.
Genom exempelvis kurser och foredrag eftersom det idag & en stor anledning till varfor
besbkare kommer till omrédet. Okad efterfrdgan av natur- och kulturguidning i omrédet.
Viktigt att landskapsvarden tas i beaktande for gemen man samt &ven verksamma ornitologer,
botanister, fiskare, naturfotografer, arkeologer m.m.

Kommentar: "Det & viktigt att man okar verksamheten for natur- och kulturupplevelser
eftersom det idag & en stor anledning till varfor besokare kommer till omradet”.
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Tekniska faktorer:

Biosfaromradets syfte &r att Bevara, Utveckla och Stodja. Att stodja forskning &r en viktig del
av dess funktion. Mycket forskning kan bedrivas i omradet, framst inom ekologi,
naturvetenskap, turism och miljé men aen inom livsmedel, jordbruk och ekonomi samt
tvarvetenskaplig forskning. Det blir ett intressant omréde for studenter att anvanda for
examensarbeten etc.

Slutsatser:
Det & viktigt att grundforskning i karnomradet bedrivs och att man har en mottagande
organisation for forskning och utveckling.

En utveckling av befintliga utbildningar och forskningsprojekt bor beaktas exempelvis
Dacapo i Mariestad, Vanermusests forskningsprojekt m.m.

Marknaden:

Vastsverige & en stark region vad det géller turismen och det finns manga konkurrenter.
Nérliggande kommuner gér ofta ihop for att géra en gemensam insats, samverkan l6nar sig.
Omrédet kan stérka sin konkurrens kraft om man kan gaihop for att starka varumérket och

det kravs insatser for bra marknadsforing. Det récker forstas inte bara att skapa ett biosfar
omrade for att 6ka konkurrenskraften, men det kan vara en bidragande faktor till en 6kad
status. Om kommunerna & villiga att satsa kan man fa ett gott namn som ett referensomrade.
Omradet har hoga naturvéarden, existerande naturvardsomraden etc. Kand for vacker och unik
natur. Natur och kultur gér ofta hand i hand, och omradet har hoga existerande kulturvarden.
Med rétt marknadsforing kan nédringdivet oka den hogre status och uppmérksamhet som
biosfaromradet ger.

Slutsatser:

Det & viktigt att se Kinnekulle ur ett redan gélande internationellt perspektiv. som kan
komma att 6ka. Biosfaromradet kan komma att ge mojligheter att dven marknadsfora t.ex.
Vanerskargarden, Lackd m.m. internationellt sdval vad galler bestksnaringen som forskning.

Genom detta nya marknadsforingsverktyg kan intresset for varumérket 6ka och fler turister
komma till omrédet, varfor inte en gemensam satsning pa besokare inom framst EU omradet.
Vilket beror pa vilka finansiella resurser man tillfor och hur informationen pa omradet sprids.
Béttre markandsforing och reklam/PR Okar intresset for kommunerna och man trycker har pa
en hdllbar utveckling av omradet.

Biosfaromraden & mer kdnda utomlands och har status genom UNESCO vilket kan leda till
att fler besokare frén utlandet kommer att uppméarksamma omradet.

Omradet kommer att vara viktigt pa den internationella och nationella turistiska arenan, men

det & viktigt att &en forskningen uppméarksammas internationellt och biosfaromradet
kommer att kunna betraktas som ett referensomrade.
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LeverantOrerna:

|dentifiera leverantorerna som alla de i omradet som verkar inom bestksnaringen pa nagot
sétt, samt de som garna skulle vilja men kanske inte riktigt vagat ta steget. Ett nétverk kan
skapa ett forum for att hjdpa varandra att utveckla sin verksamhet och underlétta att hitta
genvagar. T ex genom att erbjuda en gemensam marknadsforing for sma foretag och skapa
mojligheter for sma producenter att silja sina produkter. Skapa en synergieffekt, dar man gir
samman i olika konstellationer och gorat ex paketlGsningar.

Kunderna;

Nationella: manniskor i néromradet, turista hemma, miljomedvetna ménniskor med
natur/kulturintresse. Aven sméskaliga néringsidkare inom framst turism och livsmede!.
Méanniskor som soker en bra boendemiljo, livskvalitet.

Internationella: EU med de priméra deltagarna, Norge

Malgrupper i turistiskt perspektiv:

Vi vill vanda oss till den malgrupp som kallas ”Herr och fru Bromma”. Det & manniskor som
varderar natur och kulturupplevelser hogt. De har en stabil ekonomi och férmodligen
utflyttade eller i alafall halvvuxna barn. De har tillforskansat sig det mesta som behdvs for
att leva et gott liv, altsa bil, villa etc. De har rest mycket och har ett genuint intresse for
kultur och besdker garnat ex hembygdsgardar och kulturminnesméarken. De vill uppleva
nagot pa sitt bestk som kan ge en kénsla av godhet, t ex en unik naturupplevelse eller handla
ekologiska odlade varor pa en gardsbutik. De &r beredda att betala for kvalité.

Kundvarde:

Genom att varna om och lyfta fram de héga natur- och kulturvarden som existerar i omradet
via Biosfaromradet ger man bestkarna en upplevelse av att ha gjort ett braval. De som bor
och verkar i omradet skatrivas och den kanslan smittar av till bestkarna.

Nyttovarde:

Turism skapar férutom ekonomisk utveckling, sysselsdttning och utvecklar infrastrukturen.
Allt fler regioner i landet och EU inser detta och satsar pa turismen. Genom att ga samman
Over kommungranserna kan samarbetet 6ka konkurrenskraften. Stérkning av varuméarket
bidrar alltsainte baratill att oka turismen utan aven till all utveckling av kommunerna.
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Biosfaromradet Vanerskargarden med Kinnekulle

Verksamhetsanalys

Produkter/tjanster
Mariestad

Starkasidor:

Hamnen: Snabbt komma ut pa vattnet
Trevligt omrade

Torsd: Bron over till 6n som tar dig 6ver
nar du vill, som har ett stort friluftsomrade
Brommd: Férjaatt tasig dit

Svaga sidor:
Hamnen: Restauranger och Café inte har

sa langa Oppettider

Torso: Bron over till 6n, I&tt tillgangligt
Brommd: Férjaatt tasig dit

Skar gar den: For fa guidade turer

K napphandig marknadsforing

Gotene

Starka sidor:

Kinnekulle:

Vacker natur

Manga och bra vandringsleder
Storakulturomraden
Hantverksby

Bra informationsskyltar

Lokala producerade matvaror till
forsdljning lokalt

Kakbrottet med fiske

Lundsbrunn:
Konferens- och Spa anléggning.
Golfbana

Svaga sidor:
Begransade Oppettider i hantverks byn

Fa lokala butiker med lokal producerade
mat och hantverk
Knapphandig marknadsforing
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Lidk&ping

Starka sidor:

L ackd dott: Slotts miljo,
Vacker natur

God mat

K allandso:

Lokalt fiske med restaurang
Kulturvarden

Kyrkor

L okalproducerade hantverk och mat-
produkter till férsaljning

Bét utflykter

Arkeol ogiska utgravningar
Hindensrev: Vacker natur
Bra vandringsled

Svaga sidor:
L &cko dott:

Parkeringsautomater
Begransade Gppettider pa slottet
Svar framkomlighet, ddlig vég.
K allandso: Svar framkomlighet
Dalig vag

Ingen cykelbana

Hindens rev: Favagskyltar
Fainformationstavlor

Dalig vag
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Organisation och samarbete internt

Lidkoping och Gotene har idag ett gemensamt turistbolag. Trots en marginell
marknadsforingsbudget har man pa ett 10-12 ars perspektiv klivit topp géllande 6kning av den
turistiska tillstromningen. Att &en inkludera Mariestad torde déarfor inte vara allt for
komplicerat, men det kravs naturligtvis att tillrackliga resurser skjutstill. Ett biosfaromrade
gor det mojligt att borste fran kommunindelningen och se pa omradet som en helhet. Det finns
en styrkai att utveckla omradet som en destination och om biosfaromradet utnyttjas pa rétt
sitt sa kan det tydliggora och lyfta fram de htga natur- och kulturvarden som redan existerar i
omradet.

Egen férmaga

Det finns ett enormt engagemang ifrén de manniskor som medverkar i referensgruppen och de
representerar ett vitt tvarsnitt av befolkningen i omrédet. Aven projektledaren for forstudien ar
mycket kunnig och engagerad. Det rader ingen brist paidéer och kunskap.

Det behovs dock konkreta modeller for hur arbetet i biosfaromradet ska gatill. Det finns inga
fasta forhallningsregler utan det & upp till varje biosfaromrade att bestémma sin egna

"regler”.

Ett biosfaromrade innebér inga ytterligare restriktioner vilket &r viktigt att poangtera.
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Biosfaromradet Vanerskargarden med Kinnekulle

SWOT

Starka sdor:

Bred referensgrupp

Referensgruppen representerar en mangfald
intressen i samhdllet, fran idedla
hembygdsforeningar foreningar till tunga namn
inom naringdivet. Entusiasmen & hog

Positiv kanda fran hogre instans
Projektet har stod fran t ex MAB kommittén

Idealiskt omradefor kultur och natur, en
tillgang

Omrédet har redan erkanda kultur och
naturvarden

Marknadsforing
Kan l&ggasin i kommunernas ordinarie
marknadsforing

Samver kan
Samverkan & A och O. Grunden i
biosfarmodellen

Svagasidor:

Det finnsmer &@n en bedutsfattare
Eftersom projektet inbegriper tre kommuner,
ska bedutet att ga vidare gd igenom varje
kommun for sig. Detta kan innebéra att ett
negativt (eller positivt) bedut i en kommun
kan paverka resultatet i en annan

Att det inte finns nagra konkreta modeller
att sdljain

Eftersom omradets utveckling & individuell
for dess specifika karaktar/kultur/natur finns
inga faststéllda "regler” for hur omradet ska se
ut, styras och krav paresultat

Negativ uppfattning om vissa begrepp t ex
bevara

Okunskap om vad "biosf&ér” egentligen stér for
och vad det innebédr kan ledatill att
missuppfattningar om t ex begreppet " Bevard’
En vanlig uppfattning &r att bevara betyder att
inga forandringar far ske, vilket inte & syftet
med ett biosfaromrade

For lite marknadsforing

Lag insikt om att det kravs mycket mer
resurser och satsning pa marknadsforing for att
uppna ekonomiska fordelar och resultat
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M¢jligheter:

Tillvaxt och inflyttning
Okad status och bra boendemiljo

Arbetstillfallen
Turism med rétt marknadsforing skapar arbete
och ekonomisk utveckling

L okal uppbackning
Syftar till att stodja lokaaforetag och
verksamheter, samt att ge 6kad synergi

Status

Ger 6kad nationdll status och PR varde
Samarbete mellan varldens biosfaromraden ger
internationellt PR varde

Att det inte finns nagra konkreta modeller
att sdljain

Omradets specifika karaktar/kultur/natur
kommer inga faststéllda "regler” att styra och
stédlafor hur omrédet ska se ut

Lank mellan allméanhet och forskning

Hot:

Bristande kannedom om biosfaromr adet
kraver en satsning pa god marknadsforing.
Det maste till en rgd satsning pa
marknadsforing for att kunna gora skillnad och
det & tveksamt huruvida man inser det i
kommunerna. Viktigt att det tilldts véxa fram
Over tiden, i efterhand

L ag kannedom och bristanderesurser
Oviljaatt sei ett langsiktigt perspektiv

Att marknadsféra omradet och bygga
varumérket tar 1ang tid och kostar pengar,
risken &r att kommunerna g har tillréckligt
med tdlamod
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SWOT-Analys slutsats

Omradet ar idealiskt for att skapa ett biosfaromrade. Det finns en mycket positiv kénsla
och ett stort engagemang frén de ménniskor som lever och verkar har. Man ser ett varde i
att samverka 6ver kommungranserna och géra en gemensam insats. Det rader ingen brist
paidéer och kunskap.

En utvecklad turismnaring innebar ekonomisk utveckling, 6kad syssel séttning samt
utvecklar infrastrukturen. Produkterna finns dér redan, men att samla allaien
destinationsmarknadsforing kan ledatill att vardet 6kar pa hela varumarket. For att lyckas
att skapa kannedom och marknadsfora omradet som en destination kréavs stora insatser vad
det gdller marknadsforing. Ett biosfaromrade innebér inga ytterligare restriktioner vilket ar
viktigt att poangtera.

Mojligheter till forbattringar:

Mer marknadsforing av omrédet gallande dessa tre kommuner och ett nytt
marknadsforingsverktygkan faintresset for varumérket att 6ka

Mer samarbete, synergi, i omradet gallande dessa tre kommuner = biosfaromradet
Marknadsdag, endast for de lokal producerade varorna

Utveckla utflyktsomradet gemensamt i de tre kommunerna, ta dig igenom alla
kommunerna genom att se och uppleva aven kulinariska upplevelse med

lokal producerade varor

Skapa en gemensam logga som gor att det blir l&tt igenkant samt ett gemomgaende
tema

Oka kannedomen for vad omrédet innebar och vilka fordelar som uppkommer for folk
som bor och verkar i omradet

Att fafolk att stanna kvar och att flytta till omradet och fa dem att verka och
sysselsitta sig, att fa forstéelse om att omradet dven ger inkomster s va som natur-
och kultur upplevelser. Gora omradet attraktivt ocksa for arbetstillfallen

Fa balans mellan att ta vara pa det som finnsi biosfaromradet men aven att det sker en
utveckling av omradet, alla ska vinna pa det. Bofast som turist.

Att fa manniskorna att vaga ta betalt for de tjanster som erbjuds pa marknaden sa att
man kan marknadsfora och utveckla omradet annu mera och vilket i langden bidrar till
att marknaden blir &nnu mer attraktivare

Samarbeta med kommunikationen i omradet sa att man kan kombinera sin resa med att
goraen resai sitt resande, att exempelvis kunna stanna efter jarnvagen och hoppa pa
en fardig tur och sedan kliva pa taget igen och fortsétta sin resa. Se dver vagskyltar
och information.
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Mal

Langsiktiga mal
Att forvata en hadllbar utveckling i biosfaromradet.

Det & viktigt att tadel av att kommunerna blir forema for uppmarksamhet pa ett positivt Stt-
ett modellomrade, ett foredome som fler kommuner/regioner ser vérda att folja.

Att utveckla ett miljoarbete i samverkan mellan de tre kommunerna bor vara en av de
viktigaste arbetsuppgifterna och malen inom biosfaromradet saval for att ge en annu béttre
miljo som forstarker den biologiska mangfalden.

Kortsiktiga mal

Att 6ppna upp och underlétta for samverkan mellan kommunerna genom att strécka sig over
de administrativa granserna. Alltsa 6ka synergin som ar den grundforutsattning for ett lyckat
projekt.

Det & viktigt att politikerna inser vilken potential som ligger i Vanern och Véanerskargarden
samt Kinnekulle och gemensamt arbeta for att starka varumarket.

Turismen & den mest okande industrin, speciellt upplevelsebaserad och genom ett kant
varumérke och ett samlat utbud n&r man sina malgrupper.

Marknadsforingsstrategier

Segmentering

Den viktigaste malgruppen som ska bearbetas héar & ”Herr och fru Bromma’. "Herr ochfru
Bromma’ & ett medeldders par med utflyttade barn och & ekonomiskt oberoende. De &
intresserade av kultur och natur och har redan upplevt mycket, bade utomlands och i Sverige.
De soker kvalité och &r beredda att betala for det.

Positionering

Vér produkt maste uppfattas av var malgrupp i relation till andra liknande erbjudanden pa
marknaden. Hur gor vi var produkt unik och viktig for var malgrupp?

Vi maste trycka pa en god miljo i omradet som levererar god kansla och god livskvalitet for
de som bor, verkar och besoker omradet.

Det unika varuméarke som ett biosfaromrade & med sin miljomedvetenhet och héga kultur-
och naturvarden ger en helhet som attraherar var magrupp.

Var konkurrenskraft kan bli starkare med béttre marknadsféring och information direkt till
malgruppen. Den upplevelsebaserade turismen behover ett kant varumarke som samlar ett
intressant utbud av aktiviteter for var malgrupp. Viktigt da ar att tanka pa att har man
aktiviteter ska man &ven ha attraktivt boende och lokala matproducerter med ekologiskt odlat
och nérodlat i andutning till aktiviteten.
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Marknadsforingsatgarder

Produkt/tjanst

Utveckla omradet som en destination

Nétverk for naringsidkare i omrédet

Idéforum

Tillganglighet for turisterna, 1&tt att hitta och att fa information
Turistbyrder pa plats

Kvalitetsgaranti for att det & lokala varor och tjanster exempel guide

Pris
Anpassa efter malgruppen, ta betalt efter vardet pa tjansten eller produkten

Plats

Annonsera pa Internet

Annonserai tidningar; Facktidningar exempel mat, bét, cykel, mc och lokala tidningar
Turistbyrdernai Sverige och aven internationel It

Informera foreningar och annonsera pa deras hemsida eller vara déar och gastforeldsa om
omradet

Informations tavlor

Synas sa mycket som magjligt under en viss tid och sedan pumpa ut informationen i jamna
mellanrum

Promotion

Annonsering

Foreningar

Information pa olika st

Forel&sare

PR- t ex TV program. Matprogram eller naturprogram
M &ssor

Events

Goodwill

Personal

Alla som bor och verkar i omradet, ge folket mer information mer &n vad de redan besitter
Vanligheten som infinner sig naturligt i detta omrade av Sverige, goa och glada méanniskor
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Modell for marknadskommunikation

Det & viktigt att borja fran borjan n&r man arbetar med marknadsféring. En klassisk
marknadsplan bor utvecklas och analysarbetet bor fa storst fokus. | analysfasen ska det inga
en malgruppsanalys, konkurrentanalys samt trycka pa vad vi har att erbjuda. En bred
kannedom men framforalt en djup kdnnedom (vad stér vi for?) maste ut till magruyppen.
Denna kommunikation kan utrycka sig enligt denna modell: Modellen borjar med ett utbud
till malgruppen som man vill fa respons pa. Denna information sker genom dagstidningar,
data hemsidor och turistbyraer. For att 6ka kannedomen om utbudet sa anvarder man sig av
veckopress i form av facktidningar m.m. N&r kannedomen har natt malgruppen bor man
arbeta med PR och evenemang for att skapa en image/attityd.

A
>

C Veopess

Kannedom - Information

Image

1 x / Dagsici

Utbud

Turistbyra

Image/Attityd Respons

Processen bdrjar har
och man bor tanka
pa att tidsaspekten
ar lang fran respons

till image

Det krévs en stor satsning fran alla hdll och om man ska na en ekonomisk vinning sa bor man
visa pa den majlighet ett biosfaromrade har nar det géller att skapa sysselsittning och
utveckling av infrastrukturen.

Det & viktigt att man utvecklar hela biosfaromradet som en destination (marknadsforing for
destinationsutveckling) och inte som en enskild produkt. Detta gor man med en tydlig
kommunikation, en gemensam grafisk profil samt lyfta fram och tydliggora alla varden i hela
omradet som berdrs av biosfarprojektet.
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Handlingsplan

Skapa en genensam logga och grafisk profil som stérker omradet som gor att det blir
l&tt igenkant

Utveckla omradet som en destination och skapa ett genomgaende tema for att profilera
varumarket

Informera om biosfaromradet s att folk far 1&ttare forstaelse for vad omradet innebér
och vilka fordelar som uppkommer for folk som bor och verkar i omradet. T ex genom

PR
Att fafolk att stanna kvar och att flyttatill omradet genom att utveckla bl.a. turismen.

Att fa forstéelse om att omradet &ven ger inkomster sa va som natur- och kultur
upplevelser. Gora omradet &n mer attraktivt for arbetstillfallen

Uppfoljning

Hur har kannedomen okat i omradet?
Exempel: Gora en marknadsundersokning och malgruppsanalys, vart 4:e eller vart 5:e &r.

Hur har kéannedomen okat internationellt for omradet?
Exempel: Gora en méatning pa hur manga som varit och besokt Internet sidan med information
om omradet.

Vilken respons har ni fatt fran de som bor i omradet?

Hur de upplever att information och natverket fungerar?
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Analys och dlutsatser fran enkaten.
| enkaten si medverkade 14 personer ur biosfaromradets referens grupp.

Analysfréga 1:
| vilken utstrackning kan ett biosfaromrade attraheratill inflyttning i kommunerna?
Vilka grupper kan det galla?

Analyssvar:
En of6randrad till 6kad inflyttning kan frdmst ske inom grupper som arbetar med turism, egna
fOretagare och natur- och kulturintresserade.

Slutsatser:
En inflyttning som kan ske & av ménniskor som sotker en bra boendemiljé men inte att
forgldmma ar de manniskor som &r intresserade av natur och kultur.

Viktigt & att ta fasta pa de néringsidkare som kan finna majligheter till verksamhet inom
biosfaromradet och dess forutséttningar. Det kan gélla alltifran smaskaligt foretagande,
hantverkare & entreprentrer inom turism och handel.

En dsutsats & dock att det kan i nulaget vara ett for okant begrepp for at kunna skapa
attraktionskraft men med tiden kan detta vaxa fram.

Kommentar: ”Personer med miljdintresse, men &ven kultur- och naturintresserade personer.
Det ar viktigt att se helheten och ha en bra marknadsforing”.

Analysfréaga 2:
BedOmer du att ett biosfaromrade kan bidra till utbildning/forskning i kommunerna?
Om ja, vilken typ av for skning/utbildning?

Analyssvar:

Det blev ett dvervagande jatill att ett biosfaromrade kan bidratill utbildning/forskning, framst
inom ekologi, naturvetenskap, turism och miljo men &en inom livsmeddl, jordbruk och
ekonomi samt tvarvetenskaplig forskning.

Slutsatser:
Det ar viktigt att grundforskning i karnomradet bedrivs och att man har en mottagande
organisation for forskning och utveckling.

En utveckling av befintliga utbildningar och forskningsprojekt bor beaktas exempelvis
Dacapo i Mariestad, Vanermuseets forskningsprojekt m.m.
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Analysfraga 3:

| vilken omfattning anser du att ett biosfaromrade kan paverka utvecklingen av din
verksamhet?

Pavilket sitt kan ett biosfaromrade paverka din verksamhet?

Analyssvar:

De verksamheter som tyckte sig kunna fa en paverkad utveckling genom biosfaromradet var
foreningslivet, kulturella verksamheter, forskning/utbildning, néringslivet, den turistiska
arenan och naturengagerade.

Slutsatser:
Det & viktigt med ett storre intresse och engagemang fran kommunernas sida for att stodja
foreningsverksamhet samt &r det viktigt att veta att natur och kultur oftast gar hand i hand.

Nya uthildningar och forskningar pa Hogskolan i Skévde kan locka till sig studenter och de
som kommer fran de berérda kommunerna kan vara mer intresserade av att skriva uppsatser
och examensarbeten om regionen och biosfaromradet vilket ger ett viktigt forskningsunderlag.

Det & viktigt att man uokar verksamheten for naturupplevelser och en Okad efterfragan pa
natur- och kulturguidning samt kurser och féredrag inom detta eftersom det idag & en stor
anledning till varfor besdkare kommer till omradet.

Viktigt att natur- och landskapsvéarden tas i beaktande for gemen man samt dven verksamma
ornitologer, botanister, fiskare, naturfotografer, arkeologer m.m.

Kommentar: "Det & viktigt att man Okar verksamheten for naturupplevelser eftersom det
idag &r en stor anledning till varfor besdkare kommer till omrédet”.

Analysfréaga 4:
| vilken grad anser du att ett biosfaromrade leder till ékad samverkan mellan
kommuner na?

Analyssvar:
Detta var en fréga som fick stor respons och som fick hdga siffror mot en 6kad samverkan
mellan kommunerna.

Slutsatser:
Det & viktigt att politikerna inser potentialen som ligger i Vanern och Vanerskérgarden samt
Kinnekulle och gemensamt arbetar for att stdrka varumarket.

Biosfaromradet ger mojligheter att visa att samverkan [6nar sig. Det & en grundforutsattning
att kommunerna arbetar tillsammans speciellt inom marknadsféring, miljéarbete, turism m.m.

Kommentar: "Eftersom biosfaromradet & gemensamt for de tre kommunerna borde
naturligtvis samverkan kring detta vara helt nodvandig”.
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Analysfraga 5:
Vilket varde far ett biosfaromrade ur ett inter nationellt per spektiv?
Pavilket sitt?

Analyssvar:
Analysen gav ett oforéndrat till okat varde for biosfaromradet internationellt.

Slutsatser:

Det & viktigt att se Kinnekulle ur ett redan gélande internationellt perspektiv. som kan
komma att 6ka. Biosfaromradet kan komma att ge mojligheter att &ven marknadsfora t.ex.
Véanerskargarden, Lacko m.m. internationdllt sdval vad géller besoksnaringen som forskning.

Genom en bra marknadsforing av varumérket kan intresset 6ka och fler turister komma till
omradet, varfor inte en gemensam satsning pa bestkare inom framst EU omradet.
Biosfaromraden & mer kanda och har status utomlands genom UNESCO vilket kan leda till
att fler besokare fran utlandet kommer att uppmarksamma omradet.

Omradet kommer att vara viktigt pa den internationella och nationella turistiska arenan, men
det ar viktigt att aven forskningen uppméarksammas internationellt och biosfaromradet
kommer att kunna betraktas som ett referensomrade.

En viktig del i det hela & dock hur mycket resurser som skjuts till for att det skall bli nagot pa
sikt.

Kommentar: "Det internationella perspektivet & svarbedomt, for naturupplevelsen &r ju en
av Sveriges dragkrafter men om just biosfaromrade dkar den dragningskraften hanger nog
mycket samman med hur starkt just det begreppet &r internationellt”.

Analysfraga 6:
Tror du att ett biosfaromrade kan paverka omvarldens syn pa kommunerna?
Om ja, pa vilket sitt?

Analyssvar:
Analysen gav ett starkt ja men éven en del som svarade vet g.

Slutsatser:

Biosfaromradet kan tka synligheten, medvetenheten och de positiva fortecknen som finns och
detta &r positivt.

Man bor dock téanka pa att utokad marknadsforing och reklam okar intresset for kommunerna
och att man trycker pa en hallbar utveckling av omradet.

Det beror &ven pa vilka finansiella resurser man tillfor och hur informationen om omradet
sprids. Ar omrédet av den kalibern att det skapar internationell uppmarksamhet?
Omradet har en fantastisk natur men man maste gora den tillrackligt kand.

Det ar viktigt att ta del av att om projektet faller val ut blir kommunerna forema for
uppmérksamhet pa ett positivt satt- en modell som fler kommuner/regioner ser varda att folja.
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Analysfraga 7:
Bedomer du att ett biosfarsomrade i nagon grad kan bidra till miljoarbetet i
kommunerna?

Analyssvar:
Det blev ett starkt ja.

Slutsatser:
Slutsatsen & den att man maste bli béttre pa miljoarbete annars lar kommunerna inte fa
behalla den status som ett biosfaromréde ska ha.

Den 6kade medvetenheten kan skapa samarbete och helhet nar grénserna mellan kommunerna
suddas ut.

Det & en gavklarhet, det ligger i projektets syfte att med ett biosfaromrade fdljer ju att man
har dtagit sig att tdnka pa miljoarbetet i storre utstréckning. Det & bara att vanda pa det hela,
satsar inte kommunerna pa miljoarbete kommunerna emellan kan man lagga ner
biosfarplanerna.

Det ar viktigt att kommunerna blir mer uppméarksamma pa sina egna attraktiva, vardefulla
omraden ex. vattenmiljoerna, Life Kinnekulle m.m.

Kommentar: "Att utveckla ett miljoarbete i samverkan mellan de tre kommunerna bor vara
en av de viktigaste arbetsuppgifternainom biosfaromradet sdval for att ge en annu béttre miljo
som att forstérka den biologiska mangfalden”.

Analysfrdga 8: Tror du att ett biosfaromrade kan paverka konkurrenskraften mot
omgivanderegioner?
P& vilket satt?

Analyssvar:
Anaysen gav oss ett varde att konkurrenskraften kommer att kunna paverkas fran oforandrat
till mycket.

Slutsatser:
En viktig dutsats & att man far tdnka pa att naringdivet och dess frégor kan utnyttja det som
en fordel att omradet f&r en hogre status och mer uppméarksamhet.

En annan viktig sak &r att det kan vara positivt for andra foretagsformer att finnas i ett sk.
certifierat omrade som biosfaromradet kan tankas bli.

Det verkar dock som det & tveksamt bland flera om biosfaromrédet i sig kan paverka

konkurrenskraften. Det & manga andra faktorer som har storre paverkan. Man kan tanka pa
att ett samlat grepp ger en storre tyngd nér man gar utanfor |anet.
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Analysfraga 9:
Bedomer du att ett biosfaromrade kan bidra till ekonomisk utveckling av naringslivet i
kommunerna?

Analyssvar:
Man kan utldsa att en béttre ekonomisk utveckling kommer ta fart men &ven en ofdrandrad
utveckling kan man utldsa.

Slutsatser:

Det kan leda till en samverkan med olika aktorer i tillvaxtarbetet i regionen och med bra
marknadsforing kan det upplevas som positivt att bo och leva inom biosfaromradet och
etablera nya foretag.

Den ekonomiska utvecklingen & mojlig for turistrelaterande néaringar, livsmedelsproduktion,
entreprendrféretag inom naturturism och besdksnéringen i vid bemarkelse bor kunna
utvecklas inom biosfaromradet.

Det & dock viktigt att veta att mdjligheten finns till béttre ekonomisk utveckling men det gor
inte av sig galvt, det krévs ekonomiska resurser.

Kommentar: "Ja, och pa ett langsiktigt och hdllbart sitt eftersom ekonomin baseras pa
"naturliga” forutsattningar”.

Analysfraga 10:
Pavilket sitt kan ett biosfaromrade paverka antalet besokarei omradet?

Analyssvar:
En stark paverkan som Okar antalet bestkare i omradet.

Slutsatser:

Det hanger dterigen pa hur man satsar finansiella resurser och marknadsfér. Marknadsféring
ger effekter, det bor dock bli léttare att marknadsfora med hjdp av den attraktionskraft som
biosfaromradet ger. En val balanserad marknadsféring och en utvecklad bestksnéring bor oka
antalet besokande.

Turismen & den mest 6kande industrin speciellt upplevelsebaserad och genom ett kant
varumérke som riktar sig till en grupp manniskor med natur och friluftsintressen sa blir ett
samlat utbud intressant att bestka. Man vill kopa en viss aktivitet men da maste man tanka pa
att har man aktiviteter ska man &ven ha attraktivt boende och restaurangnéaring i anslutning till
aktiviteten.
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Analysfraga 11:
| vilken utstrackning kan ett biosfaromrade paverka omsittningen i kommunerna?
Vilken typ av handel kan paverkas?

Analyssvar:

Manga svar om en 6kad omsattning i kommunerna men dven en of randrad omséttning kan
man utldsa. Den typ av handel som kommer att 6ka i omséttning tror man & besoksnaringen,
loginéringen, inom livsmede sproduktion m.m.

Slutsatser:
Biosfaromradet kan ge Okad turism vilket i sin tur Okar hotell- och campingnéring,
restaurangnaringen, forsaljning av turistrelaterade saker och upplevel sef retagens handel.

Det & viktigt att poangtera hur viktigt det kommer att bli med kvalitetsfodoamnen dér
nérodlat och ekologiskt odlat stér i fokus.

Kommentar: ”Vanern och naturen for dvrigt kan locka fler besokare och 6kad handel”.
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